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La Laurenzi Consulting nasce a Roma  nel 2004 da unõidea di Dario Laurenzi e dal 2017 è presente anche a Milano .  

Da 16 anni è attiva nel mondo Food & Beverage nel marketing  e nella consulenza , sviluppando attività e progetti 

nelle aree  food , hospitality , GDO , entertainment  & leisure , operando sia in città  che nelle grandi aree travel . 

Si avvale di un team  interno di professionisti  con diverse formazioni, bilanciando creatività  e marketing , 

portando competenze  e idee  diverse allo stesso tavolo . 

 

Allõinterno di Laurenzi Consulting  lavoriamo su 4 macro aree:  

L C 
Consulting  

Progetti strategici 
per il food&beverage  

L C 
Job & Training  

Selezione e formazione 
del personale  

L C 
Communication  

Identità digitale e 
web marketing  

L C 
School  

Formazione per un 
settore in evoluzione  
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Estate 2020  
 Dalla crisi, unõopportunit¨ per: 

 
RIPENSARSI  

 

 
RIPOSIZIONARSI  

 

 
RICOSTRUIRSI  

 

 
RIPARTIRE  
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7 INPUT PER RIPARTIRE  



# 1 
RAFFORZA LA TUA IDENTITÀ  

 7  I N P U T  P E R  R I PA R T I R E  
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7  I N P U T  P E R  R I PA R T I R E  

# 1 
Rafforza la tua Identità  

METTI A PUNTO LA BRAND IDENTITY  
Il logo, i materiali grafici, il menu, lõimmagine 

coordinata, i supporti fisici  

INTERROGATI SUL TUO POSIZIONAMENTO  
 

ESALTA I TUOI PUNTI DI FORZA,  

RICONOSCI E COMPENSA QUELLI DI DEBOLEZZA  

 



Dalla critica al 
gradimento:  

come riabilitare la 
«simpatia» dello staff  

Feedback social 
positivi  
 
Stimato +30 % di 
incasso rispetto alle 
previsioni  
 
Sold  out le prime 
settimane  
 
Servizio anche a 
pranzo dopo 10 
giorni dallõapertura 
serale  

Osservare, studiare e 
monitorare il 

comportamento 
degli utenti  
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# 2 
DIALOGA CON IL TUO TARGET  

 7  I N P U T  P E R  R I PA R T I R E  
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7  I N P U T  P E R  R I PA R T I R E  

#2  
Dialoga con il tuo target  

RAGIONA SULLE TUE BUYER PERSONAS  

 

RAGGIUNGI IL TUO PUBBLICO CON AZIONI MIRATE DI 

COMUNICAZIONE E MARKETING  

 

ATTRAILO, COINVOLGILO, CONVERTILO  

 

FIDELIZZALO CON INIZIATIVE E CONTENUTI DEDICATI  

 

COCCOLALO Eé RICOMINCIA! 
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Invitare 
allõinterazione il 

pubblico, 
scoprendone gusti e 

preferenze, 
mettendone a frutto i 

feedback  
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